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;QUE ES EL PREMIO FLAMA?

El trabajo involucrado
en la creaciéon y cons-
truccion de una marca
debe ser valorado y dis-
tinguido desde sus ini-

cios.

El premio FLAMA es un

reconocimiento al trabajo

e inversion de las NUEVAS

MARCAS, que pueden llegar

a convertirse en GRANDES
MARCAS.
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Este reconocimiento esta dirigido a NUEVAS MARCAS ecuatorianas o extranjeras que
tengan en el mercado no mas de 15 anos, y que, a criterio del jurado, su gestidon de

branding/marketing se destaque por:

B Encaminarse a lograr el liderazgo de su categoria, basicamente como producto del uso

sistematico de conceptos y herramientas de marketing.

B Contribuir al desarrollo de la disciplina de marketing en nuestro pais, a través de practi-

cas pioneras, innovadoras y efectivas.

B Introducir nuevos conceptos o cambiar la forma de entender las categorias actuales del

mercado.

B Apuntar a convertirse en un icono en su categoria, tanto en la industria como en la vida

cotidiana, e incorporarse al estilo de vida de sus consumidores.

;COMO PARTICIPAR DE ESTE RECONOCIMIENTO?

Inscripciones: Las empresas, en conjunto con la(s) agencia(s) de publicidad que
maneje(n) una marca, podran inscribirlas para ser tomadas en cuenta por el comité

correspondiente, llenando el formulario de participaciéon desarrollado para el efecto.

Eleccién: El comité seleccionado para el efecto revisara el material enviado por los parti-
cipantes y determinara cual de las marcas se hara acreedora al reconocimiento, a través

de la calificacién de los siguientes aspectos:

B Gestion de Marketing
B Gestion de Comunicacion

B Gestion de Branding




FICHA DE PARTICIPACION

1.- Antecedentes generales

1.1.- Marca propuesta:

1.2.- Nombre de la compania propietaria:

1.3.- Fecha de lanzamiento:

1.4.- Origen de la marca: Ecuatoriana ( ) o Extranjera ( )

1.5.- Agencia(s) proponente(s):

1.6.- Categoria de mercado a la que pertenece la marca:

2.- Resumen de informacién relevante

2.1.- Gestion de Branding: ;Cual ha sido el posicionamiento predominante de la marca en Ecuador

desde su lanzamiento hasta hoy?

2.2.- Impacto en el mercado: ;Qué impacto ha generado la marca dentro de su categoria? (Como

estaba formada la categoria cuando entré la marca y cual ha sido la evolucién de la misma)

2.3.-Impacto en el consumidor: ;C6mo esta influyendo la marca en el estilo de vida de sus consu-
midores?

(Qué habitos esta cambiando la marca o cuales esta reforzando)

2.4.- Innovacién y acciones pioneras de marketing: ;Cuales han sido las actividades y acciones

pioneras y/o innovadoras que la marca ha realizado en el mercado local?

2.5.- Exito en el mercado: Haga un resumen del éxito logrado por la marca en el mercado, desde

su lanzamiento hasta hoy.

2.6.- Comunicacién de la marca.- Cual ha sido la estrategia de comunicaciéon que ha logrado lo

anterior.
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RESPONSABLES

Identifique los ejecutivos responsables de la inscripcion de la marca en el concurso.

MARCA AGENCIA
Razén Social: Razén Social:
R.U.C.: R.U.C.:
Direccién: Direccién:
Nombre: Nombre:
Cl.: Cl.:
Cargo: Cargo:
Teléfono: Teléfono:
e-mail: e-mail:
Firma: Firma:

La ficha de participacion debera tener una extensién maxima de 5 paginas

tamano A4 (incluyendo las firmas de responsabilidad); la tipografia debe tener
un minimo de 12 puntos.

Le agradeceremos enviar la informacién solicitada dentro de los plazos requeridos a nuestras
oficinas: CONEPECUADOR, Cérdova 810y Junin, Edificio Torres de la Merced. Piso 11 Oficina 8, Telefax

04-2308647, Guayaquil; y una copia via e-mail a info@grandesmarcasecuador.com






